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            साधारणतया विपणन का अथथ िस्तओु ंके क्रय एिं विक्रय से लगाया जाता है। लवेकन 

विपणन विशषेज्ञ इसका अथथ िस्तुओ ंके क्रय एिं विक्रय तक सीवित नही ंकरत ेहैं बल्कि क्रय एिं 

विक्रय स ेपूिथ एिं प्ात  क  वक्रयाओ ंक  ीी इसका एक अंग िानते हैं। कु  वि्ान त  क्रय एिं 

विक्रय के अवतररक्त सािाजजक उत्तरदावयत्व वनीाने क  ीी विपणन का एक प्रिुख कायथ िानकर 

विपणन का अथथ लगात ेहैं। इस प्रकार विपणन का क ई सिथिान्य अथथ या पररीाषा नही ंहै। अतः  

हिने अध्ययन क  सुविधा के जलए विपणन के अथथ क  व्याख्या करने िाल ेवि्ान  ंक  द  ीाग  ंिें 

बांट वदया है— 

(I) पुरानी या संक णथ विचारधारा िाले ि  

(II) नयी विचारधारा िाल।े इन द न  ंका विस्ततृ वििरण वनम्न प्रकार है : 

 (1) विपणन सम्बन्धी परम्परागत विचारधारा (Traditional Conceptof Marketing) 

विपणन सम्वन्धी परम्परागत ि संक णथ विचारधारा िें वनम्न वि्ान  ं्ारा दी गयी पररीाषाओ ंक  ल े

सकत ेहैं : 

(1) प्र . पाइल के ित िें, “विपणन िें क्रय एिं विक्रय द न  ंही वक्रयाएं शाविल ह ती हैं।'' [इसका 

अथथ यह है वक विपणन िें केिल क्रय एिं विक्रय वक्रयाओ ंका ही अध्ययन वकया जाता है, शेष अन्य 

वक्रयाएं जैस,े पररिहन, ीण्डार, वित्त व्यिस्था, ज जखि, आवद विपणन क  पररीाषा के अन्तगथत 

नही ंआती हैं 

(2) टाउसल,े क्लाकथ  एिं क्लाकथ  के अनसुार, “विपणन िें िे सीी प्रयत्न शाविल हैं ज  िस्तुओ ंऔर 

सेिाओ ंके स्वावित्व हस्तान्तरण क  प्रीावित करते हैं और उनके ीौवतक वितरण क  व्यिस्था करत े

हैं।' िस्तुओ ंऔर सेिाओ ंके स्वावित्व क  बदलने िें ज  ीी वक्रयाएं ह ती हैं िे सि विपणन क  

पररीाषा के अन्तगथत आती हैं। साथ ही इस कायथ के जलए ज  ीौवतक वितरण का कायथ वकया जाता 

है िह ीी विपणन के अन्तगथत आता है। ीौवतक वितरण से अथथ िस्तओु ंक  एक स्थान से दसूरे 

स्थान पर ीजेन ेएिं उनका संग्रह करन ेसे है। 


